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本报讯 国家统计局服务业调查中心、中国物流与采

购联合会 1 月 31 日发布数据显示，1 月份，制造业采购经

理指数（PMI）为 49.2%，比上月上升 0.2 个百分点，制造业

景气水平有所回升。从中国综合 PMI产出指数运行情况

看，1 月份综合 PMI 产出指数为 50.9%，比上月上升 0.6 个

百分点，继续高于临界点，表明企业生产经营活动总体持

续扩张。

从企业规模看，大型企业 PMI 为 50.4%，比上月上升

0.4个百分点，高于临界点；中型企业PMI为 48.9%，比上月

上升 0.2个百分点，低于临界点；小型企业PMI为 47.2%，比

上月下降 0.1个百分点，低于临界点。

从分类指数看，在构成制造业 PMI 的 5 个分类指数

中，生产指数和供应商配送时间指数高于临界点，新订单

指数、原材料库存指数和从业人员指数低于临界点。

生产指数为 51.3%，比上月上升 1.1 个百分点，表明

制造业生产景气度有所回升；新订单指数为 49.0%，比上

月上升 0.3 个百分点，表明制造业市场需求景气度有所

改善；原材料库存指数为 47.6%，比上月下降 0.1 个百分

点，表明制造业主要原材料库存量继续减少；从业人员

指数为 47.6%，比上月下降 0.3 个百分点，表明制造业企

业用工景气度下降；供应商配送时间指数为 50.8%，比上

月上升 0.5 个百分点，表明制造业原材料供应商交货时

间持续加快。

从中国非制造业采购经理指数运行情况来看，1月份，

非制造业商务活动指数为 50.7%，比上月上升 0.3 个百分

点，高于临界点，表明非制造业延续平稳扩张走势。

分行业看，建筑业商务活动指数为 53.9%，比上月下降

3.0个百分点；服务业商务活动指数为 50.1%，比上月上升

0.8个百分点。从行业看，铁路运输、邮政、货币金融服务

等行业商务活动指数均位于 60.0%及以上高位景气区间；

资本市场服务、房地产、生态保护及公共设施管理等行业

商务活动指数低于临界点。

新订单指数为 47.6%，比上月上升 0.1个百分点，表明

非制造业市场需求降幅持续收窄。分行业看，建筑业新订

单指数为 46.7%，比上月下降 3.9个百分点；服务业新订单

指数为 47.7%，比上月上升 0.7个百分点。

投入品价格指数为 49.6%，与上月持平，仍低于临界

点，表明非制造业企业用于经营活动的投入品价格总体水

平继续回落。分行业看，建筑业投入品价格指数为 52.0%，

比上月上升 0.6 个百分点；服务业投入品价格指数为

49.2%，比上月下降 0.1个百分点。

销售价格指数为 48.9%，比上月下降 0.4个百分点，表

明非制造业销售价格总体水平有所下降。分行业看，建筑

业销售价格指数为 50.4%，比上月下降 1.3个百分点；服务

业销售价格指数为 48.7%，比上月下降 0.2个百分点。

从业人员指数为 47.0%，比上月下降 0.1个百分点，表

明非制造业企业用工景气度略有回落。分行业看，建筑业

从业人员指数为 50.1%，比上月下降 1.6个百分点；服务业

从业人员指数为 46.4%，比上月上升 0.1个百分点。

业务活动预期指数为 59.7%，比上月下降 0.6 个百分

点，仍位于较高景气区间，表明非制造业企业对近期市场

发展保持乐观。分行业看，建筑业业务活动预期指数为

61.9%，比上月下降 3.8个百分点；服务业业务活动预期指

数为 59.3%，比上月下降 0.1个百分点。

1月份企业生产经营活动总体持续扩张
制造业采购经理指数小幅回升 非制造业延续平稳扩张走势

最新发布 新春走基层

综合PMI产出指数（经季节调整）

去年全国开工改造城镇老旧小区5.37万个

本报讯 近日从住房城乡建设部了解到，2023年全国开工改造城镇老旧小区 5.37万

个、惠及居民 897万户，共完成投资近 2400亿元。

据介绍，2019 年至 2023 年，全国累计新开工改造城镇老旧小区 22 万个，惠及居民

3800多万户、约 1亿人。各地在改造过程中，共改造提升水电气热等各类老旧管线 29.6万

公里，加装电梯 10.8 万部，改造增设停车位 325 万个、电动汽车充电桩 10.4 万个，增设养

老、托育等各类社区服务设施 6.8万个。

去年我国十种常用有色金属产量首超7000万吨

本报讯 从中国有色金属工业协会了解到，2023年，我国有色金属工业稳中向好的态

势日趋明显。初步统计，十种常用有色金属产量为 7469.8万吨，首次突破 7000万吨，按可

比口径计算比上年增长 7.1%。

2023年我国有色金属行业工业增加值、主要产品产量、实现利润、固定资产投资等反

映行业运行的主要指标增速均超过全国工业平均水平。其中，固定资产投资比上年增长

17.3%，比上年增速加快 2.8个百分点，增幅创近十年的历史新高。

制造业PMI指数（经季节调整） 非制造业商务活动指数（经季节调整）

7000 万吨

在新疆昌吉回族自治州昌吉市

新疆农业博览园内的未来农业科技

馆，工人正在对蔬菜供水设施进行巡

检。未来农业科技馆由垂直农业展

示区、叶菜工厂示范区和果菜工厂示

范区三部分组成，于 2022 年建成投

用。该馆集成使用多项先进技术，将

物联网环境自动控制与精准水肥一

体化灌溉等农业种植技术相结合，不

仅节约了用水，而且节省了人力，实

现了蔬菜种植的高度自动化。

中新社供图
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根据春节假期安排，本报对原定出版刊期

作出如下调整：2 月 4 日（周日）增刊 1 期，2 月

17日（周六）休刊 1期。本月出刊总期数、总版

数不变。敬告读者。

本报编辑部
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调刊启事

■ 本报通讯员 周作昂 赵倩倩 唐佳莹

“经济大普查，有‘您’才有数，为了更加美好的四川，

为了更加向往的生活，请您支持配合经济普查！”

在即将迎来龙年新春之际，四川日报川观新闻就在

头条位置推发了四川省统计局局长胡品生的短视频《五

年一次！这件开年大事需要您的配合》，一时间这部精心

制作的五经普视频宣传片在网上被广泛转发，点击量迅

速破万，引发网友讨论。

自第五次全国经济普查（以下简称“五经普”）工作开

展以来，四川省统计局提早谋划、一体推进，普查宣传工

作全方位、显特色，有料、有趣、有用的策划创意层出不

穷，为高质量推进普查工作营造了浓厚的氛围。

搭建舞台，经普宣传“铺天盖地”

五经普宣传对象广、事项多，既需要抓准宣传重点和

关键阶段，制定翔实的宣传工作方案，又要充分发挥各类

媒体覆盖范围广的优势，搭好宣传舞台。

为做精宣传工作，四川局于经普工作开展初期就提

前邀请媒体介入，全方位、多角度策划宣传内容，充分利

用省内主流媒体以及四川统计官网、官微、官博、抖音号、

澎湃号等宣传矩阵，密集推出五经普相关专题报道，统计

宣传平台和主流媒体舞台深度结合，又各具特色。自有

宣传矩阵创新讲好“经普故事”，利用首个统计 IP 形象

“统小川”打造了巨幅经普长廊海报，生动讲述经济普查

的“前世今生”；四川日报及新媒体突出“权威发布”，刊登

了四川局主要负责人专访文章《推进依法普查 服务四川

高质量发展》、全景式宣传文章《经济大普查 数说新时

代 以高质量普查服务四川高质量发展》等；四川电视台

聚焦“贴近受众”，录制播放的《五经普：做“体检”摸“家

底”用数据把脉经济》宣传节目以座谈的形式、聊家常的

语言，解答了普通群众对经济普查的各种“疑惑”；四川广

播电台则面向流动的司机乘客和社区、农村广播，在新闻

频率 FM98.1、FM106.1 播出多篇五经普短信息，打通了

走进公众的最后一公里……在多个宣传矩阵的通力合作

下，一个覆盖范围广、层次鲜明的立体宣传网在巴蜀大地

渐次铺开。

彰显“川”味，创新形式“有声有色”

“烟火气”是四川局五经普宣传工作的亮眼“底

色”。在经普宣传工作推进过程中，四川局充分利用了

巴蜀方言接地气、易传播、受众广的特点，精心制作设

计的“经普要‘逗硬’莫耍‘小聪明’”“撸起袖子加油干，

干了多少经普算”等特色方言海报，一经推出，转发就

破万人次。同时，大打“火锅”等四川标志性地域文化

名片，创新策划了极具“川”味的经普小视频，如“了解

经济普查，从一顿火锅开始”“做面包也能知经普”等。

创新的宣传形式，极具地方特色的宣传内容，既接了

“地气”又聚了“人气”，相关海报、视频，一经推出迅速

刷爆“朋友圈”，有力提高和扩大了社会公众对五经普

的关注度和支持度。

破圈联动，川企助力“势如破竹”

经济普查的主要目的是全面调查第二产业和第三

产业发展规模、布局和效益，摸清各类单位基本情况，

相关企业的支持配合是普查工作能否高质量完成的关

键之一。

根据单位清查初步结果，四川五经普涉及到的普查

对象有近 900万户，如何调动起如此庞大的调查对象队

伍？四川局的“破题”思路是，联动知名川企，利用好企业

“大咖”的号召力。在统筹推进下，携手新希望董事长

刘永好、五粮液董事长曾从钦、新华出版集团董事长

周青、长虹集团董事长柳江等知名企业家向社会各界发

起经普倡议。“心中有‘数’，传统行业才能向‘新’而行。”

“打破发展‘旧边界’，铸就发展‘新辉煌’。”……一个个铿

锵有力的发言，一句句掷地有声的号召，通过媒体的传播

引发了强烈共振，“国之大事”因为每一位调查对象的支

持与配合，事半功倍！

龙年春节即将到来，过往成就已成序章。下一步，四

川局将持续创新、紧抓关键节点、挖掘一线素材，在巴蜀

大地持续掀起“经普宣传热潮”！

经普进行时“川味”正浓
——四川局普查宣传再掀热潮
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单位：%


